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Gli sponsor coprono il 60-70% dei budget sportivi delle squadre iscritte all’Uci

I1 Pro Tour vale 158 milioni

T-Mobile prima, ultum gh spagnoli dl Saunier Duval

Pagina a cura
DI MARCEL VULPIS

cosso dagli scandali doping,"

ma amato dal grande pubbli-
co. E la contraddizione moderna
del pianeta due ruote, che da al-
cuni anni si presenta sotto la si-
gla Uci Pro Tour. 1l ciclismo pro-
fessionistico scalda i motori in at-
tesa della prima prova del 2007
(la Parigi-Nizza). Secondo il quo-
tidiano sportivo ’Equipe, nella
nuova stagione sono previsti in-
vestimenti superiori ai 158 milio-
ni di euro. Una cifra che sintetiz-

zail valore dei budget dei 20 team

della classifica internazionale.

Un poker di scuderie investe
mediamente pitt di 10 milioni di
euro: T-Mobile (15 milioni); Asta-
na (12 milioni), Cofidis e Rabo-
bank (entrambi 10 milioni). Altri
otto team professionistici spendo-
no invece 7 milioni di euro su ba-
se stagionale. 11 fanalino di coda
tocca agli spagnoli della Saunier
Duval, che possono contare su 5
milioni di euro e su una dote di
vittorie (nella stagione preceden-
te) pari a 14 prove.

In ambito tricolore sono previ-
ste tre squadre professionistiche:
Lampre-Fondital (6 miliont), gui-

11 am tdesco T-Mobile

data da Damiano Cunego; Mil-
ram (7 milioni) e Liquigas (6 mi-
lioni di euro). Gli accordi di spon-

sorizzazione coprono abitual-

mente il 60-70% dei budget spor-

tivi, il resto viene assicurato dai-
premi conquistati durante la sta- -

gione Pro Tour. Dominano so-
prattutto i marchi bancari-assi-
curativi e quelli-della telefonia
mobile (T-Mobile, Euskaltel).
Crédit agricole, Cofidis, Caisse
d’Epargne, Rabobank e Ag2r Pré-
voyance sono tra i brand piu co-
nosciuti dal pubblico (il 65% degli

appassionati francesi di ciclismo
dichiara di riconoscerli sponta-

neamente, fonte: Les Echos). L'in-

dice di notorieta & direttamente
proporzionale alle vittorie con-
quistate su strada. I quattro
sponsor bancari, per esempio, so-
no stati abbinati a pit1 di 80 vitto-
rie nello scorso anno.

Ben quattro team su 20 sono di
matrice francese (Crédit agricole,
Cofidis, Frangaise des Jeux e
Ag2r Prévoyance). Seguono tre
scuderie italiane (Lampre-Fondi-
tal, Milram e Liquigas) e i tre top

team iberici (Sanier-Duval, Eu-
skaltel e Caisse d’Epargne).
Emergono dal resto del plotone
Unibet.com (Sve), che dovra far
‘attenzione alle prove transalpine
per la legislazione restrittiva in
ambito pubblicitario per i marchi
-del betting sportivo, e 1a squadra
svizzera Astana. Il team & spon-
sorizzato dalla capitale del Ka-

zakistan (la cittd Astana), inte--
. ressata a sfruttare il volano me-

diatico del circuito Pro Tour per
-fini promo-turistici.

La stagione professionistica in-
ternazionale partira il prossimo
11 marzo (Parigi-Nizza), per ter-
minare, come da tradizione, il 20
ottobre con il Giro di Lombardia.
I1 Pro Tour prevede sette mesi di
gare e 25 kermesse ciclistiche.
Domina la Francia anche nel nu-
mero di prove (sette sul totale).
Accanto alla Parigi-Nizza (11-18
marzo), alla Parigi-Roubaix (15
aprile), alla -Quattro giorni di
Dunkerque (8-13 maggio), al Cri-
terium del Delfinato (10-17 giu-
gno), Grand Prix Ouest France (2
settembre) e alla Parigi-Tours
(14 ottobre) troviamoil fascino in-
tramontabile del Tour de France
(7-29 luglio). (riproduzione riser-
vata)

Una gomma da masticare
per la Premiership. Wrigley’s
extra sara l'official chewing gum
partner della Premier league fino
alla stagione 2009/2010. L’accor-
do include la presenza sul sito

-web della Lega inglese e la spon-

sorizzazione della sezione goal
virtuali. Investimento stimato:
2,5 milioni di euro (fonte:
Sport+Markt note).

Vicenza volley beve Hei-
neken. Nuovo partner commer-
ciale per la Minetti Infoplus Vi-
cenza (club della Serie A di volley
femminile). K la birra Heineken,
che, all’interno dell’impianto
sportivo PalaCia, ricavera uno
spazio per attivita strategiche,
dal lancio di nuovi prodotti alle
degustazioni e altri progetti per il
mercato della birra. I/iniziativa
riguarda anche Farea Happy set,
personalizzata con colori e logh1
del brand Birra Moretti, prodotto
e distribuito da Helneken

UniCredit banca con Pro
Patria Npo. Pro Patria Npo, so-
cieta di pallavolo femminile mila-
nese che gioca in B2 e realta di ec-
cellenza per il settore giovanile,
conferma l'abbinamento con Npo
sistemi (51,4 min di euro e un
ebitda pari a 2,24 mln nel 2005) e
annuncia quello con UniCredit
banca. Il logo dell’istituto di credi-
to compare sulle divise di gara e
sulla maglia di riscaldamento in-
sieme allo slogan «UniCredit ban-
ca-La cultura delle passioni».
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